
Check-list : Structurer un contenu en F-pattern

1. Commencez par le plus important

- [ ] Le titre est explicite, riche en mots-cl s, plac  en haut de la page

- [ ] L'introduction r sume les informations essentielles d s les premi res lignes

- [ ] Chaque d but de paragraphe apporte une id e forte

- [ ] Les  l ments cl s (CTA, donn es, b n fices) sont visibles dans la zone sup rieure gauche

2. Structurez selon une logique horizontale -> verticale

- [ ] Deux premiers blocs de contenu forment des lignes horizontales visibles

- [ ] Une colonne gauche guide la lecture verticale (titres, d buts de phrases, puces)

- [ ] La partie droite contient des compl ments d'information moins essentiels

3. Facilitez la scanabilit 

- [ ] Utilisation de titres H2/H3 courts et informatifs

- [ ] Pr sence de listes   puces pour a rer le texte

- [ ] Mots-cl s ou expressions importantes mis en gras

- [ ] Paragraphes courts (3-4 lignes maximum)

4. Optimisez vos visuels et blocs d'interaction

- [ ] Les images sont align es avec la hi rarchie du contenu

- [ ] Le Call-to-Action principal est positionn  dans la zone de lecture F

- [ ] Les liens internes strat giques sont int gr s d s les premi res lignes

- [ ] Les zones chaudes sont valid es avec un outil d'eye tracking (Hotjar, Crazy Egg...)

5. V rifiez l'adaptation mobile

- [ ] La mise en page respecte une logique mobile-first

- [ ] Les informations importantes sont visibles sans scroll

- [ ] Les titres et accroches s'affichent correctement sur petit  cran

- [ ] Le design reste coh rent entre desktop et mobile


